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Análisis seguidores del Twitter @ClusterAcuiplus 

 

 

 

 

 

 

 

El perfil de Twitter @ClusterAcuiplus, cuenta con una autoridad social de puntuación 43. 

Este valor va mucho más allá del número de seguidores (a día 16/12/2019 son 755 

usuarios), tomando un valor entre 1 y 100, nos indica el grado de influencia del 

contenido y participación en la red social. 

Considerando que la cuenta lleva activa solamente 3 años y medio, se trata de una cifra 

positiva. Aun así, se ha de seguir aportando valor a la comunidad, tratando de aumentar 

esa cifra y en consecuente, mejorando la presencia y reputación online del clúster 

Acuiplus. 

 

Localización de los seguidores 

Los siguientes mapas muestran aproximadamente la localización de los seguidores de 

la cuenta @ClusterAcuiplus. 
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Como es natural, el foco principal se encuentra en Europa. Concretamente en España, 

donde sus seguidores están dispersos por las zonas de costa y en el interior destaca la 

ciudad de Madrid, siendo el lugar que concentra más seguidores. Les siguen Vigo, 

Barcelona, La Coruña y Murcia. 
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En vista de mercados potenciales, cabe destacar una importante masa de seguidores 

proveniente de la zona de Latinoamérica, en especial México, Colombia, Perú y Chile. 

 

 

 

 

Métricas 

 

Horas más activas de los seguidores 

 

El intervalo de tiempo en que los seguidores de Acuiplus están más activos, es decir, 

twittean más, es de 1 pm a 2:59 pm. Les siguen las 11 am junto con las 17 pm. Otras 

horas en la mañana son las 12h, 10h y 9h y en la tarde 15h, 19h y 15 h. 
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Horas más activas de @ClusterAcuiplus 

 

La hora con mayor porcentaje de retweets y tweets de @ClusterAcuiplus es las 9 am. 

El mayor nombre de retweets se hace por la tarde, a las 15 pm. Cuando más se 

menciona a otras cuentas suele ser alrededor de las 12 pm. 

 

¡Importante! Dado que las horas con mayor actividad de los seguidores son las 13 pm 

y 14 pm y no coinciden con las horas de actividad del @ClusterAcuiplus, se plantea la 

necesidad de adaptar el horario de publicación para ajustarse a sus seguidores, 

e incluso programar tweets si se está ausente. 

 

 

Palabras clave en las biografías de los seguidores 

Las palabras que más se repiten en las biografías de los seguidores de 

@ClusterAcuiplus son las siguientes: 

 

Esta información nos puede ser de gran utilidad para entender a nuestros seguidores, 

ya que las biografías representan los intereses y las inquietudes que tienen. Estas 

palabras pueden ser la clave de nuestro contenido e incluso podemos adoptarlas 

como hashtags para que nos encuentren ellos mismos a través de lo que les mueve. 

 

Similar al anterior, se muestra la frecuencia relativa de palabras utilizadas en el campo 

“Ubicación” de los seguidores de @ClusterAcuiplus: 

 

Como se ha comentado anteriormente, se confirma la ubicación de los seguidores en 

las respectivas zonas. 
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Puntuaciones de autoridad social de los seguidores 

@ClusterAcuiplus cuenta con cuentas de seguidores con actividad influyente, por lo que 

conviene cuidarlos y crear interacción con ellos. 
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Género de los seguidores de @ClusterAcuiplus 
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Seguidores de los seguidores de @ClusterAcuiplus 

 

 

Nos permite identificar seguidores de nuestros seguidores (con más influencia) que 

podemos seguir o pueden ser nuestros seguidores potenciales: 
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Edad de las cuentas de los seguidores @ClusterAcuiplus 

 

 

Las cuentas jóvenes que siguen al clúster Acuiplus no son cuentas de spam, 

simplemente son cuentas de empresas de nueva creación, nuevos proyectos o 

investigadores del sector que se acaban de unir a la comunidad online y pueden ser de 

interés para el clúster. 
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Idiomas de los seguidores de @ClusterAcuiplus 

 

 

Porcentaje de tweets con URL de los seguidores de @ClusterAcuiplus 

 

 

Los siguientes seguidores son los que tienen tendencia a redirigir más el contenido 

usando links: 
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Retweets como un porcentaje de las líneas de tiempo de los seguidores de 

@ClusterAcuiplus 

 

 

Los siguientes perfiles de seguidores tienen más tendencia a dar más RT: 
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@contacts como porcentaje de las líneas de tiempo de los seguidores de 

@ClusterAcuiplus 

 

 

 

Los siguientes perfiles de seguidores, habitualmente mencionan a otras cuentas: 
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Análisis SEO página web https://www.acuiplus.org/ 

 

 

La puntuación de WooRank obtenida para acuiplus.org es 60/100. Este indicador 

representa la efectividad de las estrategias de marketing online. Se deben trabajar los 

aspectos marcados en naranja y rojo. Los criterios que se muestran en gris son 

importantes pero no afectan a la puntuación. 

 

En página 

 Contenido  

   

 

El título contiene entre 20 y 70 caracteres y son palabras clave. 

 

 

 

Descripción de página en las búsquedas.  

 

 

La estructura de la web usa encabezados HTML. 

 

  

La mayoría de las imágenes tienen texto alternativo que aparece en los resultados de 

búsqueda en Google. 

https://www.acuiplus.org/
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El idioma del sitio web se ha especificado como español. 

 

El posicionamiento en los motores de búsqueda es bueno, el sitio web se encuentra en 

el tercer resultado de búsqueda “clúster acuicultura” y quinto resultado de búsqueda 

“clúster acuícola”. 

 
 

 

 Indexación 

  

El sitio web redirige www.acuiplus.org y “acuiplus.org” a la misma URL. 

 

 

 

  

El sitio web dispone de un archivo robots.txt que restringe el rastreo de los robots en los 

motores de búsqueda. 

 

http://www.acuiplus.org/
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Para encontrarlo: “acuiplus.org/sitemap.xml”  

 

 

(Analizamiweb lo encuentra) 

 

 

  

No hay enlaces que redirijan a páginas inexistentes. 

 

  

Para optimizar el SEO, es preferible que la URL use guiones (-) en lugar de guiones 

bajos (_). 
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 Móvil 

  

La web se adapta correctamente a los dispositivos móviles. 

 

   

Los enlaces y botones son suficientemente grandes para ser pinchados correctamente 

con el dedo del usuario. 

 

  

La web no tiene tipos de contenidos especiales como Flash, Silverlight o Java, por lo 

que el contenido es accesible desde cualquier dispositivo. 

 

  

Al menos el 60% del tamaño de fuente de la página web tiene 12 píxeles o más. 

 

 

 

 

 Datos estructurados 

 

    

Los vocabularios Schema agregan información leíble para Google. 
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Con el Depurador de Contenido Compartido (“Sharing Debugger”) se comprueba qué 

información aparece cuando se comparten las páginas web en Facebook y en Twitter 

con de Cards Validator Twitter. 

 

 Seguridad 
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 Rendimiento 

 

 

 

 

 

 Tecnologías 

  

  

 

 

 Construcción de marca 

 

 Buen nombre para el dominio. 

 

 

 

 

 Usabilidad 
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 Dominio 
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Fuera de página  

 

 Backlinks 

  

  

  

 Tratar de aumentar los vínculos que conducen a la web desde otros sitios web. 

  

 Tráfico 

 

 

 Redes sociales 
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Estrategias para RRSS 

  

Después de haber analizado las tendencias de publicación de perfiles similares del 

sector, se pueden considerar las siguientes propuestas para publicaciones: 

Twitter 

- Fijación de tweet: diseño de una imagen con una explicación que represente al 

clúster; viene a ser como una biografía pero más visual para que sea lo primero 

que se vea/lea.  

- Uso de las retransmisión en directo: para eventos o conferencias importantes 

- Uso de encuestas: para fomentar la interacción con los seguidores 

- Crear hashtags propios o ampliar su uso en inglés 

- Enviar mensajes directos a nuevos seguidores: agradeciendo e informando 

sobre las actuaciones del clúster (analizar previamente el tipo de seguidor) 

- Responder a todas las menciones 

 

Facebook 

- Añadir eventos: con fecha, hora, lugar, temática… 

 

Página web 

- Añadir las descripciones de los miembros Fepromodel, ICTIOVET, Life 

bioencapsulation, Smalletech y SmartWater. 

 

En cuanto a contenidos: 

- Ampliar la tipología de contenidos que se publican: texto, imágenes, infografías, 

encuestas, gifs, vídeos1 

- Creación de una carpeta compartida con material audiovisual para la promoción 

en RRSS 

- Realizar un recopilatorio a final de año sobre los highlights, destacando los 

avances conseguidos conjuntamente, incorporación de socios… y a principio de 

año compartir los próximos retos 

 

Planificación de las publicaciones 

 

Plantilla calendario  

 

                                                           
1 De corta duración (20 segundos), animados, en directo… 
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Red social: Twitter, Facebook & LinkedIn 

Tipo de contenido: nuevo post al blog, promoción evento/jornada/taller/actividad, 

difusión proyecto, post celebración día mundial de…, lanzamiento encuesta, ofertas de 

empleo, ayudas, subvenciones y convocatorias. 

 

 

Herramientas de análisis 

 

Para conseguir los datos de análisis de Twitter, se ha usado la versión gratuita online 

de https://followerwonk.com/ 

El análisis SEO se ha realizado con https://www.woorank.com/ contrastando y 

complementado con otros análisis como https://www.ionos.es/ y 

https://www.analizamiweb.com/. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

  

https://followerwonk.com/
https://www.woorank.com/
https://www.ionos.es/
https://www.analizamiweb.com/

