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Apoyamos a las empresas en el

desarrollo de sus estrategias de

l+D+i, calidad y marketing para

aumentar su competitividad en

el mercado. 8

&) RECURSOS DISPONIBLES

TIPOS DE CLIENTES

+ EMPRESAS AGROALIMENTARIAS, humanos
FARMACEUTICAS, PERFUMERIA Y COSMETICOS = Equipos multidisciplinares para realizar estudios de comportamiento del
+ GRAN DISTRIBUCION consumidor
« CONSULTORAS EN MARKETING ESTRATEGICO + Paneles de catadores entrenados y expertos en todo tipo matrices
< ORGANIZACIONES PUBLICAS Y PRIVADAS DE INVESTIGACION alimentarias
«  Consumidores (estudios de mercado)

$&8) MARKETING &) CALIDAD

« Tecndlogos de alimentos y expertos en gastronomia

estudios consumidores

* Vigilancia y seguimiento de innovaciones

« Talleres de creatividad (productos, envases...)

* Estudios de aceptabilidad en productos
reformulados

* Mapas de preferencia: traduccion de las
preferencias a variables de +D

* Validacién de proyectos internos

* Validacion y aceptabilidad sensorial de
prototipos

 |dentificacion de nuevos segmentos

+ Caracterizacién de segmentos actuales

°  Home Use Tests

neles entrenados
y/o expertos
* Perfiles sensoriales
* Pruebas discriminantes
*  Determinacién de la vida util
* Clasificacién comercial de productos

formacion

* Formacion de paneles

* Formacién de jefes de panel

© Sensometria (estadistica aplicada)

estudlos del entorno

Vigilancia competitiva de mercado y de
innovaciones (powered by MINTEL)

Tendencias generales de merc ados nacionales
e internacionales

Deteccion de mercados potenciales de
exportacion

Célculo y andlisis de coste

Estudios de sensibilidad al precio

Anélisis de posicionamiento frente a la
competencia

analisis en el punto de venta

Posicion en el lineal

Posicién competitiva y estrategia de marca
Promociones en el punto de venta
Caracterizacion de los habitos de compra de
los consumidores(cuando, como, qué y porqué)
Auditorfa de etiquetado. Normativa

Analisis de declaraciones

estudios consumidores

Estudios y sondeos exploratorios
Preferencias de consumo
Condicionantes de compra

Imagen de marca y valor de la marca.
Diferenciacion vertical de la marca
Mystery shopper

Caracterizacion del producto ideal
Estudio de posicionamiento respecto a la
competencia

Comportamiento pre-compra vs.
Comportamiento post-compra
Caracterizacién del cliente actual y potencial

estudios de consumidores

Estudios comparativos respecto de la
competencia

Posicionamiento competitivo.

Valor de marca

Identificacién de los atributos que los
consumidores asocian a la calidad

Calidad percibida y disposicién a pagar
Relacion entre aceptabilidad y disposicion a
comprar

neles entrenados

y 0 expertos

Determinacién de notas anémalas
(off-flavors)

Estudios de vida 0til: alteracién y pérdida de
calidad sensorial

Estudio del impacto sobre las caracteristicas
sensoriales asociadas a cambios de proceso o
de ingredientes

Anélisis comparativo con productos de la
competencia

Pruebas discriminantes

MINTEL

o Intelligence in time

tecnlcos

Plataforma de interaccién con el consumidor
www.mundosabor.es

Plantas y equipos para desarrollos piloto y semi-industriales
Laboratorios F/Q y microbiolégicos

Salas de cata normalizadas

Bases de datos para estudios de mercado y de consumidores




